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Kata Pengantar 
 

Seiring bergulirnya era 4.0 dewasa ini, bisnis online menjadi 

satu pilihan yang tidak dapat dielakkan oleh banyak kalangan 

masyarakat. Tidak hanya bagi mereka yang memang sudah 

lama menggeluti bisnis, banyak pula masyarakat yang 

mencoba peruntungan dalam merintis usahanya dengan 

memilih bisnis online. Hal ini tentu bukan tanpa alasan. 

Dengan kemajuan teknologi informasi dan komunikasi yang 

terus berkembang, konsumen semakin memposisikan diri 

dengan keinginan untuk semakin mudah dan cepat dalam 

memenuhi kebutuhannya.  

Tentu tidak mengherankan jika bisnis online menjadi pilihan 

bagi banyak kalangan pelaku Usaha Mikro, Kecil dan 

Menengah  (UMKM). Apalagi ketika terjadi pandemi Covid-19 

di Indonesia sejak awal triwulan kedua 2020 lalu, pelaku 

bisnis harus banyak merubah pola pemasaran produknya 

karena turunnya penjualan yang dilatar belakangi  kebijakan 

pemerintah dalam hal pembatasan pergerakan masyarakat. 

Belum lagi pelaku bisnis juga dihadapkan pada persoalan 

daya beli masyarakat yang menurun drastis. 

Di sisi lain, pandemi Covid-19 telah banyak merubah pola dan 

perilaku pembelian masyarakat dalam memenuhi 

kebutuhannya. Secara tidak langsung, pandemi telah 

mempercepat perubahan budaya masyarakat yang tadinya 
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mengandalkan pembelian atau transaksi secara konvensional 

ke arah pembelian secara online atau transaksi digital. Tentu 

hal ini bukan menjadi perkara yang mudah bagi sebagian 

pelaku bisnis, apalagi bagi mereka yang selama ini 

mengandalkan penjualan dengan transaksi konvensional.  

Tidak lupa kami ucapkan banyak terima kasih kepada 

segenap Pimpinan dan civitas akademika Politeknik 

Sawunggalih Aji (POLSA) – Kutoarjo yang telah memberikan 

berbagai dukungan sehingga buku ini dapat terbit 

sebagaimana yang direncanakan. Semoga kehadiran buku ini 

menjadi berkah untuk semuanya. Aamiin.. 

Salam SUPERSUKSES! 

 

Kutoarjo, Oktober 2022 

Agus Fitri Yanto – Salammatul Nur Fauza – Astrianingsih 

Sanda Andiko Putra - Alif Damayanti - Trisa umarningsih 

Budiarto - Mahaning Prayudati - Pristia Eka Kurniasari 

Mustakhifaturrokhmah - Muhamad Fajar Efrizal 

Wit idaryani - Risna Handayani - Desi Arifiana Purnami 

Oleh karenanya kehadiran buku ini diharapkan dapat 

menambah  pengetahuan  dan  keilmuan  mengenai  seluk 

beluk bisnis  online,  khususnya dalam aspek pengelolaan 

Sumber Daya Manusia (SDM) dan pemasaran. Tidak hanya 

bersifat  teori,  buku dengan judul  “  Manajemen SDM dan 

Pemasaran  Bisnis  Online”  ini  juga  membahas  bagaimana 

implementasi aspek-aspek SDM dan pemasaran dalam bisnis 

online dengan contoh-contoh yang mudah untuk dipahami. 



Manajemen SDM dan Pemasaran Bisnis Online: 
Teori dan Implementasi 

vii 

 

Daftar Isi 
 

Kata Pengantar v 

Daftar Isi vii 

Daftar Tabel xi 

Daftar gambar xiii 

Bagian 1   

BISNIS ONLINE DI ERA 4.0 

 

1 

1.1 Perkembangan Teknologi Informasi 

1.2 Usaha Mikro Kecil dan Menengah (UMKM) 

1.3 Usaha Rintisan Bisnis Online 

2 

8 

15 

Bagian 2 

KONSEP DASAR MANAJEMEN BISNIS ONLINE 

2.1 Pengertian Manajemen 

2.2 Fungsi-fungsi Manajemen  

 

25 

25 

28 

Bagian 3  

MANAJEMEN SDM BISNIS ONLINE 

 

37 

3.1 Strategi dan Manajemen Sdm Bisnis Online 

3.2 Kinerja Karyawan 

3.3 Analisis Swot Sumber Daya Manusia 

44 

58 

64 



Agus Fitri Yanto, Salammatul Nur F., Astrianingsih,  
Sanda Andiko Putra, Alif Damayanti, dkk. 

viii 

Bagian 4  

IMPLEMENTASI REKRUTMEN DAN SELEKSI 

SDM PADA BISNIS ONLINE 

 

 

71 

4.1 Proses Rekrutmen pada Perusahaan Bisnis 

Online 

4.2 Seleksi Personil pada Perusahaan Bisnis Online 

4.3 Penempatan  dan Pengembangan SDM 

 

72 

88 

95 

Bagian 5  

IMPLEMENTASI PENILAIAN KINERJA PADA 

BISNIS ONLINE 

 

 

99 

5.1 Perumusan Penilaian Kinerja 

5.2 Usulan Penilaian Kinerja 

5.3 Implikasi Manajerial SDM 

99 

108 

113 

Bagian 6 

MANAJEMEN PEMASARAN BISNIS ONLINE 

 

129 

6.1 Konsep Dasar Pemasaran 

6.2 Strategi Pemasaran 

6.3 Bauran Pemasaran (Marketing Mix) 

6.4 Digital Marketing 

6.5 Peran Electronic Commerce (E-Commerce) 

129 

132 

138 

148 

152 

Bagian 7 

PERAN MEDIA SOSIAL DALAM BISNIS 

ONLINE 

 

 

155 



Manajemen SDM dan Pemasaran Bisnis Online: 
Teori dan Implementasi 

ix 

7.1 Pengertian dan Karakteristik Media Sosial 

7.2 Klasifikasi dan Manfaat Media Sosial  

7.3 Media Sosial Instagram dalam Bisnis Online 

7.4 Promosi Media Sosial, E-Wom dan Minat Beli 

155 

159 

167 

177 

Bagian 8 

IMPLEMENTASI PENGELOLAAN PEMASARAN 

DALAM BISNIS ONLINE 

 

 

187 

8.1 Profil Yodotuku.Com 

8.2 Kategori Produk Umkm Di Yodotuku.Com  

8.3 Segmentasi, Target dan Posisi Pasar 

Yodotuku.Com  

8.4 Bauran Pemasaran Yodotuku.Com  

8.5 Efektivitas Promosi di Media Sosial 

Yodotuku.Com  

188 

203 

 

211 

220 

 

226 

DAFTAR PUSTAKA 239 

BIOGRAFI PENULIS 251 

  

 

 

 

 

 



Agus Fitri Yanto, Salammatul Nur F., Astrianingsih,  
Sanda Andiko Putra, Alif Damayanti, dkk. 

x 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Manajemen SDM dan Pemasaran Bisnis Online: 
Teori dan Implementasi 

xi 

 

Daftar Tabel 
 

5.1 Perumusan penilaian dengan metode 

Behaviorally Anchor Rating Scale (BARS) 

5.2 Rancangan Bobot dan Target Departement pada 

Perusahaan bisnis online 

5.3 Form Penilaian Personil Berdasarkan Metode 

BARS 

5.4 Tugas Personil Perusahaan bisnis online 

 

100 

 

106 

 

109 

118 

8.1 Hasil penetapan segmen pasar, penentuan 

target pasar dan penetapan posisi pasar 

Yodotuku.com  

 

 

 

 

219 

 

 

 



Agus Fitri Yanto, Salammatul Nur F., Astrianingsih,  
Sanda Andiko Putra, Alif Damayanti, dkk. 

xii 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Manajemen SDM dan Pemasaran Bisnis Online: 
Teori dan Implementasi 

xiii 

 

Daftar Gambar 

 

1.1 Jumlah pengguna internet di Indonesia 2021 

1.2 Jumlah pengguna internet di Indonesia 2022 

1.3 Pengguna media sosial di Indonesia tahun 2021 

1.4 Peningkatan pengguna media sosial di 

Indonesia setiap tahunnya  

1.5 Urutan media sosial terpopuler di Indonesia 

Tahun 2021 

1.6 Urutan media sosial terpopuler di Indonesia 

Tahun 2022 

1.7 Pengguna Instagram di Indonesia 

2 

3 

6 

 

7 

 

18 

 

19 

20 

3.1 Perkembangan UMKM Tahun 2008 – 2018 

Provinsi Jawa Tengah 

3.2 Matriks SWOT 

 

39 

69 

4.1 Papan Pengumuman  

4.2 Website Perusahaan bisnis online 

4.3 Instagram Perusahaan bisnis online 

4.4 Facebook perusahaan bisnis online 

84 

85 

85 

86 



Agus Fitri Yanto, Salammatul Nur F., Astrianingsih,  
Sanda Andiko Putra, Alif Damayanti, dkk. 

xiv 

4.5 Alamat E-mail Perusahaan bisnis online 

4.6 Google Form Lamaran Kerja Perusahaan bisnis 

online 

4.7 Contoh Soal Tes Wartegg 

4.8 Contoh Soal Tes Krapelin 

87 

 

87 

91 

92 

5.1 Rapat Pemimpin dan Personil Tim Perusahaan 

bisnis online 

5.2 Daftar Hadir Rapat Personil Bulan Juli & 

Agustus 20xx 

 

117 

 

125 

8.1 Rapat Tim Yodotuku.com 

8.2 Logo Yodotuku.com yang dirancang secara 

khusus oleh Kaprodi Administrasi Bisnis – 

Agus Fitri Yanto, S.E., M.M. 

8.3 Foto Tim 13 Yodotuku.com bersama Direktur 

Politeknik Sawunggalih Aji Kutoarjo dan 

Kepala Dinas KUKMP beserta jajarannya pada 

saat launching tanggal 19 Agustus 2021 

8.4 Lokasi Yodotuku.com diakses melalui google 

maps 

8.5 Tim 13 Yodotuku.com  (Co-Founder) bersama 

Founder Yodotuku.com – Agus Fitri Yanto, S.E., 

M.M. di Kampus Politeknik Sawunggalih Aji  

190 

 

 

191 

 

 

 

192 

 

193 

 

 

194 



Manajemen SDM dan Pemasaran Bisnis Online: 
Teori dan Implementasi 

xv 

8.6 Rapat penyusunan visi dan misi Yodotuku.com 

8.7 Struktur organisasi Yodotuku.com 

8.8 Tampilan lama website Yodotuku.com 

8.9 Tampilan website Yodotuku.com terbaru 

8.10 Profil media sosial Whatsapp Yodotuku.com 

8.11 Tampilan profil media sosial Instagram 

Yodotuku.com 

8.12 Tampilan profil media sosial Facebook 

8.13 Kategori produk camilan di Yodotuku.com 

8.14 Kategori produk minuman herbal di 

Yodotuku.com 

8.15 Kategori produk kebutuhan dapur di 

Yodotuku.com 

8.16 Kategori produk cake and bakery di 

Yodotuku.com 

8.17 Kategori produk kopi di Yodotuku.com 

8.18 Kategori produk batik di Yodotuku.com 

8.19 Kategori craft tas dan aksesoris 

8.20 Kategori craft kerjinan bambu 

8.21 Poster daftar produk Yodotuku.com 

8.22 Syarat menjadi supplier beserta ketentuan 

produk  di Yodotuku.com 

196 

197 

199 

199 

201 

 

202 

203 

204 

 

205 

 

206 

 

207 

208 

209 

210 

210 

221 

 

222 



Agus Fitri Yanto, Salammatul Nur F., Astrianingsih,  
Sanda Andiko Putra, Alif Damayanti, dkk. 

xvi 

8.23 Poster keuntungan berbisnis bersama 

Yodotuku.com 

8.24 Poster ajakan mengikuti akun media sosial 

Yodotuku.com 

8.25 Poster ajakan bekerja sama dengan 

Yodotuku.com melalui media sosial 

8.26 Chat calon supplier di Instagram 

8.27 Produk Intipen yang diunggah di Website 

8.28 Unggahan produk di akun Whatsapp 

8.29 Unggahan produk di Instagram 

8.30 Unggahan produk di Facebook 

8.31 Chat Yodotuku.com merespon pesan supplier 

8.32 Unggahan produk di Instagram dengan kalimat 

persuasif yang menarik perhatian konsumen 

8.33 Unggahan produk serta memberikan informasi 

produk dan profile picture yang mempunyai 

nilai estetika 

8.34 Profil bio di akun Whatsapp Yodotuku.com 

8.35 Profil Instagram Yodotuku.com 

8.36 Unggahan produk di akun media Instagram 

8.37 Tampilan linktree untuk pembelian produk di 

Yodotuku.com 

 

223 

 

227 

 

228 

229 

230 

231 

232 

233 

233 

 

234 

 

 

235 

236 

236 

237 

 

238 



Manajemen SDM dan Pemasaran Bisnis Online: 
Teori dan Implementasi 

xvii 

 

 

 

 

 

 

 

dari kami, 

sebuah karya kecil 

untuk INDONESIA 

 

 

 

 

 

 

 

 



Agus Fitri Yanto, Salammatul Nur F., Astrianingsih,  
Sanda Andiko Putra, Alif Damayanti, dkk. 

xviii 

 

 

 

 

 

 

 

 



Manajemen SDM dan Pemasaran Bisnis Online: 
Teori dan Implementasi 

1 
 

 

 

  

Bagian 1 

BISNIS ONLINE DI 
ERA 4.0 
 

Teknologi informasi berkembang sangat pesat dalam beberapa 

dekade terakhir, terutama perkembangan dalam penggunaan 

internet yang merubah cara kehidupan, pekerjaan, 

komunikasi, dan pembelajaran manusia. Dengan adanya 

Perkembangan teknologi informasi dan komunikasi telah 

mengubah cara berhubungan individu dengan individu yang 

lain. 

Berkembangnya teknologi komunikasi di era globalisasi ini 

telah membantu banyak orang di seluruh dunia untuk dapat 

saling berkomunikasi dan bertukar informasi secara cepat dan 

instan. Kemajuan ilmu pengetahuan serta teknologi 

memudahkan masyarakat untuk mengakses informasi dengan 

mudah kapanpun dan dimanapun, membuat semakin banyak 

digunakannya teknologi komunikasi. Fenomena seperti ini 

dapat kita lihat dan rasakan manfaatnya sendiri dalam 

kehidupan sehari-hari. 
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1.1 PERKEMBANGAN TEKNOLOGI INFORMASI 

Perkembangan teknologi saat ini ditandai dengan lahirnya 

internet memudahkan masyarakat untuk berkomunikasi dan 

mendapatkan informasi dimanapun dan kapanpun. Seiring 

dengan hal itu telepon genggam (handphone) menjadi   

perangkat   teknologi   komunikasi   yang  saat   ini   semakin   

trend   di masyarakat dan banyak digunakan karena sifatnya 

yang praktis dan efisien. 

Gambar 1.1 Jumlah pengguna internet di Indonesia tahun 2021 

Foto: We Are Social/ Hootsuite (Sumber : detikInet) 
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Gambar 1.2 Jumlah pengguna internet di Indonesia tahun 2022 

Foto : We Are Social/ Hootsuite (Sumber : www.andi.link) 

 

Dari gambar diatas menunjukan bahwa jumlah pengguna 

internet di Indonesia terus meningkat disetiap tahunnya. 

Berdasarkan hasil laporan terbaru Hootsuite dan We Are 

Social, total populasi (jumlah penduduk) pada tahun 2021 

mencapai 277,7 juta dan meningkat 1% ditahun 2022 dengan 

jumlah populasi sebanyak 274,9 juta. 

Pengguna internet Indonesia mencapai 202,6 juta pada januari 

2021 dan meningkat 1% pada tahun 2022 yaitu sebanyak 202,6 

Juta pengguna internet. Menurut Hootsuite dan We Are social 

total penduduk Indonesia menyentuh angka 274,9 juta jiwa 

ketika ada 202,6 juta pengguna internet dengan peningkatan 

total penduduk mencapai 274,9 juta pada tahun 2022, itu 

artinya 73,7 persen penduduk Indonesia sudah tersentuh 

dengan berselancar di dunia maya. 
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Tidak hanya pengguna internet di Indonesia yang naik, 

jumlah perangkat mobile  yang  terkoneksi  juga  melonjak  

menjadi  345.3  juta  dari  total  populasi 125,6%. Pengguna 

yang aktif di media sosial berbagai platform sebanyak 170 juta 

pada tahun 2021. Pada Februari 2022 pengguna mobile dan 

pengguna aktif media sosial  juga  semakin  meningkat  yaitu  

sebanyak  370,1  juta  dari  total  populasi 133,3%. Pengguna 

media sosial pada tahun 2022 meningkat sebanyak 191,4 juta. 

Berdasarkan hasil laporan Hootsuite dan We Are Social, 

pengguna internet Indonesia mencapai 202,6 juta pada januari 

2021. Menurut Hootsuite dan We Are social total penduduk 

Indonesia menyentuh angka 274,9 juta jiwa. Ketika ada202,6 

juta pengguna internet, itu artinya 73,7 persen penduduk 

Indonesia sudah tersentuh dengan berselancar di dunia maya. 

Tidak hanya pengguna internet di Indonesia yang naik, 

jumlah perangkat mobile yang terkoneksi juga melonjak 

menjadi 345.3 juta dan pengguna yang aktif di media sosial 

berbagai platform sebanyak 170 juta. 

Dewasa ini peran internet bukan sekadar menjadi 

media untuk berkomunikasi akan tetapi penggunaan internet 

digunakan untuk mencari berbagai informasi terkait dengan 

produk ataupun jasa. Para pelaku bisnis juga melirik internet  

untuk  digunakan diberbagai  sektor  bisnis seperti  industri  

pengolahan, hotel, pariwisata, dan lain sebagainya. 

Perkembangan teknologi yang semakin canggih  sehingga  

banyak  pelaku  bisnis  yang  memanfaatkan  layanan  internet 

untuk kebutuhan bisnisnya seperti mempromosikan dan 

menjual produknya. 
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pembelian produk. Yodotuku.com sudah 

menerapkan aspek pada saat promosi melalui 

media sosial. Dibawah ini merupakan contoh yang 

menunjukan aspek kejelasan informasi yang ada di 

media sosial Whatsapp dan Instagram 

 

Gambar 8.34 Profil bio di akun Whatsapp Yodotuku.com 

 

Gambar 8.35 Screenshot profil Instagram Yodotuku.com 
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    Gambar 8.36 Unggahan produk di akun media Instagram 

Pada gambar diatas dijelaskan lokasi Yodotuku.com tepat 

dibawah nama akun, selain itu ada keterangan nama produk 

yang ditawarkan, juga ada informasi produk lengkap dengan 

harga dan cara pembelian. Untuk cara pembelian tertulis pada 

caption yaitu “untuk pembelian bisa klik link di bio”  Berikut 

merupakan tampilan link jika di klik oleh konsumen.  
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Gambar 8.37 Tampilan linktree untuk pembelian produk di 

Yodotuku.com 
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berpartisipasi dalam organisasi kampus yaitu menjadi 

Sekretaris Badan Eksekutif Mahasiswa di Politeknik 

Sawunggalih Aji.  

Email: trisasumarningsih12@gmail.com 

mailto:fajarefrozal31@gmail.com
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Budiarto lahir di Purworejo pada tanggal 16 

Juni 1984. Pendidikan Sekolah Dasar (SD) di 

SDN Noyosutan desa Ketawangrejo, 

Grabag, Purworejo lulus pada tahun 1997, 

dilanjutkan ke jenjang Sekolah Lanjutan 

Tingkat Pertama (SLTP) Negri 1 Grabag, 

Purworejo yang sekarang berubah nama 

menjadi SMP N 7 Purworejo, lulus pada tahun 2000. 

Selanjutnya melanjutkan pendidikan di Sekolah Menengah 

Kejuruan (SMK) Negeri 1 Purworejo mengambil jurusan 

Teknik Instalasi Listrik (1 phasa dan # phasa) lulus tahun 

2003. Tahun 2004 awal mulai mengadu nasib di perantauan 

sampai tahun 2011 dan akhirnya memutuskan untuk “Bali 

Ndeso”pada tahun 2012 awal. Memutuskan untuk menjadi 

wiraswasta. Kemudian tahun 2019 melanjutkan pendidikan 

Diploma III (D3) di Politeknik Sawunggalih Aji Kutoarjo 

mengambil jurusan Administrasi Bisnis dan lulus tahun 2022. 

Keahlian yang dimiliki yaitu sebagai teknisi instalasi listrik 

rumah tinggal dan industri (1 fasa dan 3 fasa), Tukang masak 

kue dan roti (Baking), designer kue tart karakter.  Minat yang 

disukai adalah mengenai permesinan, kelistrikan rumah 

tinggal dan industri, bisnis dan Usaha Mikro Kecil dan 

Menengah (UMKM). Juga hal-hal yang bersifat sosial, tolong-

menolong, dan membantu sesama untuk mengentaskan 

ekonomi yang di bawah. Public Speaking dan Public Relation 

adalah hal yang digemari selain kegiatan baking.  

E-mail: buddycicakmen@gmail.com  
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Pristia Eka Kurniasari lahir di Semarang pada 

tanggal 16 Juni 2001. Pendidikan dasar formal 

ditempuh di SD Negeri Popongan 2006. 

Kemudian melanjutkan pendidikan di SMP 

Negri 26 Purworejo pada tahun 2012. Pada 

tahun 2015 melanjutkan studi ke SMK Batik 

Perbaik Purworejo mengambil jurusan 

Akuntansi. Pendidikan Diploma III ditempuh 

pada tahun 2019 di Politeknik Sawunggalih Aji Purworejo 

selama tiga tahun dengan Program Studi Administrasi Bisnis.  

Bidang keilmuan dan ketrampilan yang diminati yaitu Bisnis, 

Manajemen, Pemasaran, Kewirausahaan, dan Akuntansi. Hobi 

yang dimiliki adalah Traveling dan Memasak.  

Email: pristiaekaajja@gmail.com 

 

Wit Widaryani lahir di Purworejo pada 

tanggal 16 Maret 1996. Pendidikan dasar 

formal yang ditempuh di SD Negeri 3 

Sidomulyo Purworejo pada lulus tahun 2003. 

Kemudian melanjutkan pendidikan di SMP 

Muhammadiyah Purworejo Pada tahun 2008. 

Pada Tahun 2011 memasuki jenjang studi di 

SMK TI Kartika Cendekia Purworejo. 

Pendidikan Diploma-3 Administrasi Bisnis 

ditempuh pada tahun 2019 di Politeknik Sawunggalih Aji 

Purworejo.  

mailto:pristiaekaajja@gmail.com
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Hobi yang dimiliki adalah memasak, traveling, dan olahraga. 

Bidang keilmuan dan keterampilan yang diminati yaitu 

Manajemen, Bisnis, Pemasaran, Kewirausahaan, Komputer, 

Design Grafis,Design Web, serta Edit Video 

“Tidak ada yang tidak mungkin, jika ada usaha dan kerja keras. 

Tetap semangat jangan lupa berdoa” 

-Wit Widaryani- 

Email: wiwid.widaryani915@gmail.com 

 

Mustakhifaturrokhmah lahir di Purworejo 

pada tanggal 13 April 2001. Pendidikan dasar 

formal ditempuh di SD Negeri Wunut pada 

tahun 2007. Kemudian melanjutkan 

pendidikan di SMP Negeri 30 Purworejo 

pada tahun 2013. Pada tahun 2016 

melanjutkan studi ke SMA Negeri 9 

Purworejo jurusan IPS. Pendidikan Diploma III (D3) ditempuh 

pada tahun 2019 di Politeknik Sawunggalih Aji Purworejo 

selama tiga tahun dengan Program Studi Administrasi Bisnis. 

Bidang keilmuan dan keterampilan yang diminati yaitu 

Administrasi, Manajemen, Bisnis dan Pemasaran. Pada tahun 

2020-2021 aktif mengikuti kegiatan kemahasiswaan dan 

kepanitiaan Badan Eksekutif Mahasiswa dan Korps Suka Rela 

Politeknik Sawunggalih Aji. Selain itu, hobi yang dimiliki 

adalah hiking, membaca dan travelling.  

Email: mustakhifa@gmail.com 
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Risna Handayani lahir di Loa Sumbe 

pada tanggal 11 Mei 2000. Pendidikan 

dasar formal ditempuh di SD Negeri 018 

2006. Kemudian melanjutkan pendidikan 

di SMPN 4 Loa Kulu tahun 2012. Pada 

2015 melanjutkan studi ke SMA Negeri 01 

Loa Kulu jurusan IPS. Pendidikan 

Diploma III ditempuh pada 2019 di 

Politeknik Sawunggalih Aji Purworejo 

Program Studi Administrasi Bisnis selama tiga tahun.  

Bidang keilmuan dan ketrampilan yang diminati yaitu Bisnis, 

Manajemen, Pemasaran, Kewirausahaan. Sejak 2017 saya 

sudah memulai membuka usaha rumahan bersama orangtua. 

Email: handayanirisna231@gmail.com 

 

Mahaning Prayudati Lahir di Purworejo 

pada tanggal 12 November 2000. 

Pendidikan dasar formal ditempuh di 

Sekolah Dasar Negeri Semawung 

Daleman pada tahun 2006. Kemudian 

melanjutkan pendidikan di SMP Negeri 

35 Purworejo. Pada tahun 2015 

melanjutkan pendidikan di SMK 

Sawunggalih Purworejo jurusan 
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Perkantoran. Pendidikan Diploma III ditempuh pada tahun 

2019 di Politeknik Sawunggalih Aji dengan program studi D3 

Administrasi Bisnis  .  

Bidang keilmuan dan ketrampilan yang diminati yaitu 

Manajemen Bisnis dan Administrasi Perkantoran. Ilmu yang 

ia dapatkan pada masa kuliah bisa diterapkan dalam 

mengelola dan membantu mengembangkan bisnis orang tua 

dalam produksi Cathering. Kedepannya ia akan mengelola 

dalam marketing berbasis online melalui berbagai media 

sosial.   

Aktivitas diluar kampus yang dilakukan yaitu saat ini 

bergabung menjadi tim sensus dalam program pemerintah 

regsostek. Lintas program studi bukan menjadi halangan 

untuk mendapatkan sebuah pengalaman. 

Email : Mahaningprayudati@gmail.com 
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